Vermarktungsstruktur Naturkosthandel

Anbauverbande : z.B.: — Demeter — Naturland - Bioland

Erzeuger
- Bio-Landwirte

Hersteller
- Logona Kosmethik

Weiter-Verarbeiter
- Hofpfisterei
- Andechser Molkerei Scheitz
- Herbaria Krauterparadies

Erzeuger Verbraucher Gemeinschaften
- Tagwerk Dorfen

Regionalgrof3héndler
- Bodan
- Chiemgauer
- Okoring
- Paxan
- Weiling

Bundesweite Grohandler
- Dennree
- Rapunzel
- Biogarten

Einzelhandler

- Hofladen bei den Bauern
- Marktstéande

- Abo - Kiste

- Okomérkte - Hoffeste

Unterstitzung des Einzelhandels durch
Fachhandelskonzepte
- Vertragsladen Rapunzel
- Echt Bio (die Regionalen GH)
- Denn’s Bio Markt (Dennree)

- Biol&den (bis 500.000)/ Naturkostfachgeschéfte (bis 1 Mio)

- BIO Super-Markte (ab 1 Mio Umsatz)

- Filialisten (Alnatura / Basic AG / Supernatural / Erdkorn)

- Reformhauser

- Konventioneller Handel (REWE / Lidl / Tengelmann....)

Lieferservice
- Oko Hans Miinchen

Versandhandler
- Waschbar

GroRverbraucher — Gastronomie — Party Service — Imbif3

Verbraucher - Einkaufsgemeinschaften
- Food Coops
- Mitgliederladen
- Kundenkarten

Bio Messen :
- BIO Fach Niirnberg
- ANUGA Kaoln

Fachhandelszeitschriften :
- BIOHANDEL
- bioPress

Internetadressen :
- www.naturkost.de
- www.oekolandbau.de
- www.naturkost-

suedbayern.de
- www.bio-markt.info
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